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ABSTRAK 

Sepeda motor merupakan alat transportasi yang digunakan sebagian besar 

masyarakat Indonesia karena selain harganya yang terjangkau, biaya operasional 

hemat. Industri otomotif sepeda motor di Indonesia mengalami pertumbuhan yang 

cepat. Berdasarkan survey peneliti terhadap tingkat penjualan Motor Listrik di pada 

konsumen di Sampang. Data yang diambil dari tahu 2021 sampai dengan 2023 

menunjukan data penjualan yang turun pada merek Gesits G1, penjualan terbanyak 

terjadi pada tahun 2021 dengan total penjualan 299 produk. Tujuan penelitian ini 

peneliti ingin mengetahui “Pengaruh Kualitas Produk,Harga dan Citra Merek 

terhadap keputusan pembelian sepeda motor listrik gesits”. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode pengambilan sampel non 

probability sampling. Penelitian ini menggunakan analisis full model SEM. Sample 

yang digunakan minimal 170 sampel berdasarkan sumber data yang digunakan 

adalah data primer.Lokasi penelitian dilakukan pada konsumen di Sampang. Hasil 

penelitian ini menunjukan citra merek berpengaruh positif signifikan terhadap 

Keputusan pembelian, Kualitas produk pengaruh positif signifikan terhadap citra 

merek dan keputusan pembelian, dan harga berpengaruh positif signifikan terhadap 

citra                      merek namun, harga tidak berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  
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