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Abstrak
Pemanfaatan internet telah men ]‘,J_ah' pola hidup dan”biddya manusia dalam]belajar, bekerja, berkomunikasi,
berbelanja dan aspek lainnya. Saat masyarakat lebih banyak menggun lm mternet dalam berkomunikasi
EBoerti surat elektronik (e-mail), Qﬁﬂd‘\ Jejaring sosial (socialnetworking) yang, langgap lebih efektif dan efisien.
Dengan jumlah pengguna internet \angma}orllas mengupakan jejaring sosial dan berbagai akses informasi maka
sangat diperlukan edukasi yang tepat mengenai mterne’f itu Sendiri. Internet dapat digunakan untuk media promosi
pondok pesantren. il dari pelatihan E- Markc‘hng dapat dlgllnakan untuk menambah skill dari santri pondok
pesantren mukmififandiri. Sasaran pengabdian masyarakat ini adalah'santri di pondok pesantrefiFmukmin mandiri.
Pelatihan e-marketing dilakukan dengan'memaparkan materi e-marketing dair peserta dapat mengimplementasikan e-
marketing secara”lagtiung dengan dlpandu oleh mahasiswa. Peningkatan pcngctahuan ra santri terlihat dari
antusiasme dan ketepatan dalam menjawab pertanyaan yang diberikan
Kata Kunci: E-Marketing, pondok pesantren mukmin mandiri Sidoarjo

%, Abstract o |

Internet rard:zanon‘ has changed human's lifestyle in learning, working, communication, shopping :md othier aspect of
life. ‘\rowada}Ls,peo‘pfe use internet more in communication such as email, social, networking. That._are though of
effective and efficient way. Since the majority of internet users access social networking and various information. So
the right education of wrong |internet itself is badly needed. Internet can be used to promoted media of pondok
pesantren. The result of E-Marketing training can be used to added skills from santri of pondok pesantren nukmin
mandiri Sidoarjo. Target community service is saniri in pondok pesantren mandiri. E-marketing training is done by
exposing e-markeling materials and participants can implement e-marketing directly with*guitled by students.

Increased kmowledge of santrilseen from the enthusiasm and accuracy in answering the questions was given.

Keywords: F- ’»ﬁl’keﬂmg, pondok pesantren mukmin mandiri Sidoarjo i =

PENDAHUL&AN _ﬂ mepagapﬁdi‘- 82 juta orang dan berada pada
Pemanfaatan internet telah mengubah pola - -“ﬁéringkat ke-8 dunia. Dari jumlah tersebut,
hidup dan budaya manusia da_larn belajar‘ 0 persen taganya adalah remaja berusia

-19{ ‘q‘@hu ’,t}p\;uk pengguna Facebook,
on‘es}ah Be?mhli.“dl peringkat 4 dunia.

bekerja, berkomuni r, berbelanj

aspek lainnya. Saat |ini masyar

banyak menggunakz!ih“:—jn{gm alam :ﬁeng \lah pEﬁ'gguna internet yang
berkomunikasi seperti surat clektronik (e- mayoritas mengunakan jejaring sosial dan
mail), serta jejaring sosial (social berbagai akses informasi maka sangat
networking) yang dianggap lebih efektif dan diperlukan edukasi yang tepat mengenai
eﬁsielh Menurut Kemkominfo pada tahun internet itu sendiri. Internet juga dapat

2014, jumlah pengguna internet di Indonesia
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digunakan sebagai media promosi instansi
ﬁmerintah ataupun swasta.

Pemasaran  Internet atau  pemasaran

elektronik (Internet  marketing, e-

marketing,atau  online-markeiing) adalah
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lainnya. Gambar 1 dan 2 merupakan

gambaran dari E-Marketing.

Loyalty
Programe

Tradeshow
Promotion

segala  upayayang  dilakukan  untuk
. AN E-marketing
melakukan pemasaran suatu produk atau Jasa—‘ —r
melalui atau menggunakan lpedla elektromk \i |
atau Internet (Sheth dkky _2()@) Internet
Gambar 1. Inti dari E-Marketing
untuk pemasaran sangat berpengaruh pada .
percepatan peniei?ela_tan dan penjualal?—PJaranig mte rnet ma rketlng p
karena dengan ~fedia socidl dapat 8. facebook google youtube 0
2 o § yahoo twitter linkedin bing Ll.

memasarkan produkfbar?n'g dengan cepat. BB bf A Taroh shen Whe ’.a BQ

L@ PPC blogs
Media social seperti Facebook, instagram, b Bg video @n

B [,, bannerads email forums EJ u

Whatsaap, FQltter BBM| dll sudah banyak
diterapkan™ v oleh online shop untuk
memasarkan  produk-produknya. Bahkan
Multi Level Marketing (MLM) sudah sangat
terbantu oleh EI.:Mhrketing (Rahayu and Day,

2015). & |
Berdasarkan wawaffcarg_ yang kami

lakukan pada santri Pondok “Pesantren
Mukmin ~ Mandiri diketaltui,_

scbagian besar santri masuk dalam kategori
remaja yang aktif me mte e{ball\"' ’
untuk mengerjakan Ixi:s se }
untuk sosial media. Seh{__g;' Mere a per'l\u‘

diberikan pelatihan E- Marketing untuk
pihak  Pondok

Sidoarjo

membantu pesantren
dalam mempromosikan pondok pesantren

baik usaha produksi kopi atau kegiatan yag
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e disang .

¢"internet marketing "«

Gambar 2. Beberapa Jenis Medlgﬁq‘sfa] dalam E-
Marketing

GAMBARAN UMUM MASYARAKAT
SASARAN [t
o2 i

Pada pondok pesantfen Mukmin

Mandiri di Qx"aha":rirta Bougenvile Sidoarjo

terdapat santri dan santriwati yang masih

-3 _-aktif sckolah baik tingkt SD maupun yang

sedang menempuh kuliah SI.
— J‘J—‘-t-

t sel:{ull ada’ genda untuk hafalan Al Qur’an,

H
selain \l‘u\ sm{r 'dhn santriwati yang ada
r

mberlkanJ ‘bekal
dengan produksi kopi.

produksi

Di ponpes

kewirausahaan
Pendapatan dari
dan penjualan kopi tersebut
digunakan untuk semua kegiata pondok
pesanren, disamping juga untu penghasilan

tambahan dari para santri dan santriwati.
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Saat ini pada santri dan santriwati gemar METODE

sckali menggunakan media social dalam Kegiatan pengabdian ini dilaksanakan
kehiduapan sechari-hari. Mulai dari facebook. selama kurang lebih 1 bulan, dimulai dengan
WhatsApp, Instagram, twitter, BBM dan koordinasi dengan pihak pondok pesantren
masih banyak lagi jenisnya. Pada usia yang sampai  dengan  pembuatan  laporan

masih remaja itulah para santri kurang begitu r,,l pengabdian masyarakat. sebagaimana seperti
paham terkait penggunaan media sosial untuk—— —@r,rpapar pada tabel 1.

bisnis usaha kopi dan kopel;gm gonpes yang; ~ . 1,1
merupakan ponpes agrlslblsms jgmg tampak

pada Gambar 3 dan 4, Sehmgga dengan . Tabel 1. ?élatan Pengabdian Kepada

) .. Masyarakat.
adaya pelatlhap E-Marketing dﬂp‘zit No Kegiatan
menambah ket@‘r ypilan santri, dafi pondok 1 | Observasi Masyarakat dan Lingkungan
pesantren Mukmm MandTrl. 2 | Identifikasi Masalah dan Penentuan Solusi
N Pendekatan kepada Masyvarakat dan

Pencarian Informasi terkait kegiatan

3 |Masyarakat sekitar serta  proses
perizinan kegiatan Pengabdiankepada
masyarakat.

4 | Pembuatan dan Penyerahan Proposal

S | pelatihan E-Marketing Pondok Pesantren
Mukmin Mandiri Sidoario

Pembuatan Laporan Kegiatan|
6 | Pengabdian kepada masyarakat di
Kelurahan Mukmin Mandiri Sidoarjo

-

Gambar 3. Koperési Pondot“f?c_:s_amrcn Mukmin
Mandiri.

T o~

___“HASIL DAN PEMBAHASAN

_@gla ngz}pdlan masyarakat berupa

S 1almnﬁgﬁnaan media sosial yang
hat dengaﬁ.*p:&e‘gta vang ditunjuk oleh

Hc-aﬁihak[‘bpsﬂd,dk pesdn'h‘en yang terdiri dari

santriwati. Adanya pengabdian masyarakat

berupa pelatthan E-Marketing untuk

memberikan wawasan terkait penggunaan

Gambar 4. Pondok Pesantren Mukmin Mandiri
merupaka Ponpes Agribisnis dan Agriindustri medsos dalam kehidupan schari-hari agar

dapat bermanfaat bagi santri dan santriwati
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untuk mempromosikan pondok pesantren, terkait penggunaan internet untuk
schingga santri dapat mengoptimalkan pemasaran.
manfaat media sosial. kegiatan ini sangat ¢) Kegiatan pengabdian masyarakat ini
diapresiasi oleh pihak Pondok Pesantren dilaksanakan secara maksimal dengan
Mukmin Mandiri, Sehingga dengan adanya respon positif dari peserta yang dihadiri
kegiatan  pengabdian  masyarakat ini A oleh perwakilan santri dan santriwati
membantu  Pondok  Pesantren dalangl__—"F - yang difasilitasi oleh Pondok Pesantren
mempersiapkan santrin)-'qk__v’g}alam eraE____.—._____'i Mukmln JMandm Sidoarjo dengan
digitalisasi saat ini. Padaila_‘\ﬁ! kegialan,l ‘ menyed{a}:(qi"mlempat dan waktu dalam
masing-masing santri diber!ilcan wawasan . pelaksanaé?l pelatihan E-Marketing
terhadap peEngaTmaan media '§_c_)siaT._—; d) Keg1atan ini sangatdlapresmm oleh pihak
selanjutnya E‘i—'smwa? praLteL ~"langsung pondok pesantren dt[}(arenakan Pondok
menggunakan E-Marketirrg’.' Pesantren Mukmln Mandiri Sidoarjo
adalah salah satu pondok pesantren yang
KESIMPUFAN memiliki usaha dan kop:;g@s'i_i, Sehingga
BerdasarLaE hasﬂ pengabdian masyrakat, dengan adanya kegiatgﬁli,‘_kp%;ngabdian
berikut adalah kesimpulan yang dihasilkan masyarakat ini membantu ponpes dalam
dari kegiatan tersebut: mempersiapkan santrinya agar dapat
a) Pelaksanag.mfiTri Dharma Perguruan membantu promosi Pohdok Pesantren.
Tinggi mélglui pengabdian masyarakat REFERENSI _"‘_u‘ N

kepada santri di Pond_c_)k Pesantren
Mukmin Mandiri Sidoarjd_'“terlgl}csana

dengan baik dan lancar

b) Kegiatan pelatthan E-Marketing di

-

Sheth, J.N., Eshghi A, and Krishnan B..C.,
2000, Internet Marketing,

§u R and Daym J. Determinant Factors
of E-Commerce Adoption by SMEs in
Developing Country: Evidence from

] — = ~n /. Procedia-Social and
Rondok: Peguntregy - MikTgin Behavioral Seiénce Vol 195, July 2015.
Sidoarjo dapat menambah|{pen b “--..r.l A

i 3NN I"'
!‘L'“‘:‘.L:‘-—:'-'-J-‘"J ::——T:_:L. [‘:k—'_—_rl'”I —’II ‘l“'-
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